
Determinanty rynku pszczelarskiego

i promocja jego produkt·w przez

Krajowy OŖrodek Wsparcia Rolnictwa

Marcin WroŌski

Zastńpca Dyrektora Generalnego

Marzena Trajer

Dyrektor Biura Analiz i Strategii

Krajowy OŖrodek Wsparcia Rolnictwa

Warszawa, paŢdziernik 2023 r.



2

Dziaġania Krajowego OŖrodka Wsparcia Rolnictwa

na rzecz rozwoju rynku produkt·w pszczelich

w Polsce



VWartoŖļ pszczelarstwa w gospodarce narodowej wynika nie tylko z faktu, Ťe jest ono 
Ţr·dġem konkretnych produkt·w i surowc·w, ale takŤe ogromnĺ rolĺ, jakĺ pszczoġy 
odgrywajĺ jako zapylacze roŖlin rolniczych. 

VBez pszczelarstwa nie moŤe odbywaļ siń zr·wnowaŤony rozw·j rolnictwa i obszar·w 
wiejskich. ZagroŤone jest takŤe bezpieczeŌstwo ŤywnoŖciowe i Ŗrodowisko 
przyrodnicze, w tym ekosystemy i r·ŤnorodnoŖļ biologiczna. 

VDo rozwoju sektora produkt·w pszczelarskich na przestrzeni ostatnich lat istotnie 
przyczyniġy siń m.in.: 

Ákolejne programy wsparcia pszczelarstwa (ze Ŗrodk·w unijnych i krajowych), 

Ásprawnie funkcjonujĺce struktury zwiĺzkowe pszczelarzy,

Áwysoka jakoŖļ produkowanego sprzńtu pasiecznego, 

Ászeroka oferta asortymentowa krajowego miodu przy konkurencyjnych cenach, 

Ádobrze rozwinińte zaplecze dydaktyczno-naukowe,

Ápromocja w kraju i za granicĺ miodu oraz produkt·w pszczelich. 

VPozytywnym efektem wdraŤanych program·w wsparcia jest rosnĺca liczba rodzin 
pszczelich w Polsce. 

Przyrodnicze i gospodarcze

znaczenie pszczelarstwa
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Gġ·wne dokumenty strategiczno-rozwojowe MRiRW

dotyczĺce rolnictwa oraz obszar·w wiejskich 

w Polsce, w tym wsparcia rynku produkt·w pszczelich

VăPlan Strategiczny dla Wsp·lnej Polityki Rolnej na lata 2023ð2027ó ð

interwencje sektorowe i wsparcie stosowania system·w jakoŖci ŤywnoŖci.
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/plan-strategiczny-dla-wspolnej-polityki-rolnej-na-lata-2023-27

VăStrategia promocji ŤywnoŖci Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsió ð

promocja produkt·w w kraju i za granicĺ.

VăKrajowy Plan Odbudowy i Zwińkszania OdpornoŖció ðwsparcie inwestycji 

odbudowy przetw·rstwa i przechowalnictwa rolno-spoŤywczego.
https:// www.gov.pl/web/rolnictwo/krajowy-planu-odbudowy-i-zwiekszania-odpornosci

VăProgram rozwoju obszar·w wiejskich 2014ð2020ó ðwsparcie stosowania 

system·w jakoŖci ŤywnoŖci.
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/-program-rozwoju-obszarow-wiejskich-2014-2020-prow-2014-2020

VăRamowy Plan DziaġaŌ dla ţywnoŖci i Rolnictwa Ekologicznego w Polsce 

na lata 2021ð2030ó ðdziaġania na rzecz wsparcia produkcji ekologicznej.
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/rolnictwo-ekologiczne1

VăStrategia zr·wnowaŤonego rozwoju wsi, rolnictwa

i rybactwa 2030ó ðdokument programowy.
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/strategia-zrownowazonego-rozwoju-wsi-rolnictwa-i-rybactwa--

aktualizacja
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KOWRw latach 2005ð2022 realizowaġ 

Krajowe Programy Wsparcia 

Pszczelarstwa w Polsce
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* Stan na 31 grudnia danego roku .
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Krajowy OŖrodek Wsparcia Rolnictwa

gġ·wnym oŖrodkiem wdraŤajĺcym instrumenty 

polityki promocji w sektorze rolno-spoŤywczym

Zgodnie ze ăStrategiĺ promocji 

ŤywnoŖci Ministerstwa 

Rolnictwa i Rozwoju Wsi 

MRiRWó KOWRjest gġ·wnym 

oŖrodkiem wdraŤajĺcym 

instrumenty polityki promocji

w sektorze rolno-spoŤywczym 

(finansowanych ze Ŗrodk·w 

krajowych, unijnych

i branŤowych).

Silna marka polskich produkt·w ŤywnoŖciowych jest

i bńdzie budowana za granicĺ pod wsp·lnym 

hasġem/znakiem ăPoland tastesgoodóoraz w oparciu 

o og·lny i wsp·lny przekaz, Ťe polska ŤywnoŖļ jest: 

wysokiej jakoŖci, naturalna oraz smaczna.

6

W Polsce wińkszoŖļ dziaġaŌ realizowanych jest pod 

hasġem #Kupujŕwiadomie, a uwaga odbiorc·w skupiana 

jest na oznaczeniu ăProdukt polskió i innych unijnych 

oraz krajowych oznaczeniach jakoŖci ŤywnoŖci. 



7

Dziaġania KOWRwspierajĺce 

rynek produkt·w pszczelich

1) Wspieranie rozwoju wsp·ġpracy handlowej sektora rolno-spoŤywczego 

z zagranicĺ (organizacja stoisk narodowych na najwaŤniejszych targach 

zagranicznych, towarzyszĺcych im misji handlowych oraz spotkaŌ biznesowych).

2) Promowanie w kraju ŤywnoŖci certyfikowanej, regionalnej, tradycyjnej 

i ekologicznej pod hasġem ă#Kupuj Ŗwiadomieó, oznaczenia PRODUKT 

POLSKI, organizowanie konkursu kulinarnego dla k·ġ gospodyŌ wiejskich 

pn. ăBitwa region·wó.

3) Wsparcie realizacji branŤowych i/lub mińdzybranŤowych kampanii 

informacyjnych i/albo promocyjnych w ramach WPRskierowanych

na rynek UE oraz na rynki pozaunijne. 

4) Obsġuga funduszy promocji produkt·w rolno-spoŤywczych (w celu wspierania 

marketingu rolnego, wzrostu spoŤycia i promocji produkt·w rolno-spoŤywczych ð

pszczelarstwo wspierane z Funduszu Promocji RoŖlin Oleistych).

5) WdraŤanie dziaġania 3. ăSystemy jakoŖci produkt·w rolnych i Ŗrodk·w 

spoŤywczychó Programu Rozwoju Obszar·w Wiejskich na lata 2014 2020.



Wspieranie rozwoju wsp·ġpracy handlowej 

sektora rolno-spoŤywczego z zagranicĺ

ðmi·d i produkty pszczele 
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W 2022 r. i 2023 r. mi·doraz produkty pszczele

polscy przedsińbiorcy wraz z KOWRpromowali

podczas nastńpujĺcych mińdzynarodowych targ·w

rolno-spoŤywczych:

V BIOFACH2022 i BIOFACH2023 w Niemczech 

w Norymberdze, 

V Gulfood2022 i Gulfood2023 w Dubaju 

w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, 

V IFE London 2022 i IFE London 2023 w Londynie 

w Wielkiej Brytanii, 

V SIAL PARIS w ParyŤu we Francji, 

V SeoulFood and Hotel 2023 w Seulu w Korei Poġudniowej,

V Anuga2023 w Niemczechw Kolonii.



Wsparcie z Funduszu Promocji RoŖlin 

Oleistych produkt·w sektora 

pszczelarskiego
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VPszczelarstwo wspierane jest w ramach Funduszu Promocji RoŖlin Oleistych
poprzez promocjń okreŖlonych produkt·w pszczelich, tj. miodu, pyġku
kwiatowego, propolisu oraz mleczka pszczelego. 

VW 2023 r. ze Ŗrodk·w Funduszu Promocji RoŖlin Oleistych finansowane lub
wsp·ġfinansowane sĺ nastńpujĺce zadania: 

1)ăBiesiada miodowaó realizowana przez Krajowĺ Radń Izb Rolniczych, 

2)VI Konferencja Pszczelarzy, LeŖnik·w i Ekolog·w ăZielony Parasoló
oraz ăMi·d w kuchnió realizowane przez Og·lnopolskie Stowarzyszenie
Przetw·rc·w i Producent·w Ekologicznych ăPolska Ekologia", 

3)dziaġanie edukacyjne w plac·wkach szkolnych ðăMiody i inne produkty pszczelarskie
ðedycja 2ó, ăEdukacja miodowa w szkoġach ðedycja IIIó, dziaġania informacyjne 
o zaletach miodu rzepakowego ðspot edukacyjny w radio ðedycja II, ăMiodowe rowery
w Warszawieó, ăMi·d w telewizji Ŗniadaniowejó, stoisko edukacyjno-degustacyjne 
ăMi·d rzepakowy ðedycja 2ó, ăMiodzinki i sp·ġka odwiedzajĺ szkoġyó, ăMi·d w TV
ðfelietonó oraz ăMiody w przedszkolachó realizowane przez Krajowe Zrzeszenie 
Producent·w Rzepaku i RoŖlin Biaġkowych,

4)ăChroŌ owady zapylajĺce i spoŤywaj produkty pszczele!ó ðdziaġania edukacyjno-
promocyjne o pszczoġach i produktach pszczelich oraz ăţyj zdrowo i dbaj o owady 
zapylajĺceó realizowane przez Polski Zwiĺzek Pszczelarski.

Logo
funduszy 
promocji



Finansowanie sektora pszczelarskiego

z Funduszu Promocji RoŖlin Oleistych 

w latach 2020-2023

VKomisja Zarzĺdzajĺca funduszem przyjńġa do 
plan·w finansowych na lata 2020-2023 ġĺcznie
47 zadaŌ dotyczĺcych produkt·w pszczelich na 
kwotń 5,4 mln zġ.

VPrzewaŤajĺca wińkszoŖļ (40) zadaŌ dotyczyġa dziaġaŌ 
majĺcych na celu informowanie o jakoŖci i cechach, 
w tym zaletach produkt·w pszczelich (miodu, pyġku 
kwiatowego, propolisu oraz mleczka pszczelego).

VPozostaġe projekty skierowane byġy na promocjń 
spoŤycia produkt·w pszczelich. 

VZadania realizowane w ramach funduszy promocji 
stanowiĺ synergiń dziaġaŌ majĺcych na celu zwińkszenie 
rozpoznawalnoŖci polskich produkt·w rolno-spoŤywczych, 
jak r·wnieŤ zaprezentowanie ich, jako produkt·w 
wyjĺtkowych, wyr·Ťniajĺcych siń wysokĺ jakoŖciĺ. 

VPrzykġady realizowanych zadaŌ: warsztaty w szkoġach, 
kampanie edukacyjne w radio, w telewizji, w 
internecie, publikacje w prasie, stoiska informacyjne 
podczas og·lnopolskich wydarzeŌ.
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Lata

²ȅǎƻƪƻǏŏ ǿǎǇŀǊŎƛŀ 
na produkty 
pszczele na 

ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ Ǉƭŀƴƽǿ 
finansowych FPRO
όǿ ǘȅǎΦ ȊƱύ

[ƛŎȊōŀ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ

2020 406 5

2021 404,4 5

2022 2 443,07 19

2023 2 100,47 18

hƎƽƱŜƳ5 353,94 47



Programy proste obsġugiwane przez KOWR

w 2023 r. w ramach mechanizmu WPR
ăWsparcie dziaġaŌ promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych 

produkt·w rolnychó

11Programy proste realizowane na podstawie RPEiR(UE) nr 1144/2014.

W 2023 r. KOWR obsġuguje realizacjń dw·ch program·w prostych,

dotyczĺcych promocji produkt·w rolnictwa ekologicznego, w tym m.in. 

miod·w i produkt·w pszczelarskich, tj.:

Á 2-letni program pn. ăPrzestaw siń na ekoðszukaj EuroliŖciaó 

(od kwietnia 2022 r.), zainicjowany przez Polskĺ Izbń ţywnoŖci 

Ekologicznej, realizowany na rynku polskim,

Á 3-letni program pn. ăţywnoŖļ ekologiczna z UE ðdobry 

wyb·ró(od marca 2023 r.), zainicjowany przez Og·lnopolskie 

Stowarzyszenie Przetw·rc·w i Producent·w Produkt·w 

Ekologicznych ăPolska Ekologiaó, realizowany w Zjednoczonych 

Emiratach Arabskich.

Ponadto w latach 2020ð2023 (tj. do 30 kwietnia br.) na rynku

Stan·w Zjednoczonych i Kanady realizowany byġ program

pn. ăBioeuropewysokiej jakoŖciór·wnieŤ zainicjowany przez 

Og·lnopolskie Stowarzyszenie Przetw·rc·w i Producent·w 

Produkt·w Ekologicznych ăPolska Ekologiaó.



KOWRpromuje w kraju produkty rolne

i ŤywnoŖciowe, metody ich produkcji, a takŤe 

systemy jakoŖci ŤywnoŖci
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Kupuj Ŗwiadomie

13

Budowanie silnej i rozpoznawalnej marki polskiego rolnictwa w kraju, to gġ·wne zadanie 

KOWRw ramach dziaġaŌ promocyjnych. W tym obszarze KOWRskupia uwagń na 

zwińkszaniu ŖwiadomoŖci spoġeczeŌstwa nt. oznaczeŌ i certyfikat·w jakoŖci ŤywnoŖci, 

a tym samym wspieraniu konkurencyjnoŖci polskich produkt·w rolnych i rolno-spoŤywczych.

½ŀŎƘťŎŀƳȅ Řƻ ƻŘǿƛŜŘȊŜƴƛŀ ǎǘǊƻƴȅ https://www.kupujswiadomie.gov.pl/

L CŜǎǘƛǿŀƭ tƻƭǎƪƛŜƧ ÀȅǿƴƻǏŎƛ ²ȅǎƻƪƛŜƧ WŀƪƻǏŎƛ 
#YǳǇǳƧ|ǿƛŀŘƻƳƛŜ

#YǳǇǳƧ|ǿƛŀŘƻƳƛŜ
w αYƛƴƛŜ ƴŀ ƭŜȍŀƪŀŎƘέ

#YǳǇǳƧ|ǿƛŀŘƻƳƛŜ
i α.ƛǘǿŀ ǊŜƎƛƻƴƽǿέ
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VUŤywanie znaku PRODUKT POLSKI wprowadziġa ustawa 

z dnia 4 grudnia 2016 r. o zmianie ustawy o jakoŖci handlowej 

artykuġ·w rolno-spoŤywczych, a wz·r znaku graficznego

reguluje rozporzĺdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi 

z 16 grudnia 2016 r.

V Znak/informacja PRODUKT POLSKI wskazuje, Ťe produkt zostaġ 

wytworzony w Polsce oraz na bazie polskich surowc·w (produkty 

nieprzetworzone ðw 100%, a produkty przetworzone ðw 75%, 

gdyŤ dopuszcza siń uŤycie importowanych skġadnik·w, np. przypraw 

i bakalii, do 25%masy tych produkt·w pod warunkiem, Ťe skġadniki 

takie nie sĺ wytwarzane w kraju). 

VOkreŖlenie wzoru znaku ăProdukt polskió umoŤliwia konsumentom 

ġatwiejsze wyszukiwanie produkt·w speġniajĺcych kryteria 

okreŖlone w ustawie o jakoŖci handlowej dlaoznaczenia, czyli 

wytworzonych w Polsce z uŤyciem polskich surowc·w.
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VStosowanie oznakowania PRODUKT POLSKI jest dobrowolne, jednakŤe wiĺŤe siń 
z konsekwencjĺ przestrzegania przepis·w okreŖlonych w ustawie o jakoŖci 
handlowej artykuġ·w rolno-spoŤywczych i podlega kontroli Inspekcji JakoŖci 
Handlowej Artykuġ·w Rolno-SpoŤywczych. 

VProdukty oznakowywane informacjĺ PRODUKT POLSKI nie wymagajĺ Ťadnej 
rejestracji. Podmiot odpowiedzialny za oznakowanie produktu moŤe to zrobiļ 
albo poprzez umieszczenie na opakowaniu informacji PRODUKT POLSKI albo 
poprzez umieszczenie znaku graficznego zawierajĺcego tń informacjń. 

VLogo PRODUKT POLSKI moŤna pobraļ bezpġatnie ze strony internetowej MRiRW
www.gov.pl/rolnictwo/produkt-polski

VNa stronie znajdujĺ siń r·wnieŤ wszystkie niezbńdne informacje i regulacje 
prawne dotyczĺce znaku. W celu pogġńbienia swojej wiedzy na temat 
oznaczenia zapraszam takŤe na stronń https://produktpolski.org/

http://www.gov.pl/rolnictwo/produkt-polski
https://produktpolski.org/


Badanie ăPolska wieŖ i rolnictwo 2023ó

ðpatriotyzm konsumencki

šr·dġo: wynikibadania ăPolska wieŖ i rolnictwo 2023ó.

45,3%

33,5%

21,8%

30,4%

27,4%

39,6%

11,9%

14,2%

14,2%

2,1%

7,3%

7,1%

10,3%

17,6%

17,3%

2023

2022

2021

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜ

wŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜ

wŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

½ǳǇŜƱƴƛŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

YǳǇǳƧŊŎΣ ƴƛŜ ǎǇǊŀǿŘȊŀƳΣ ƎŘȊƛŜ ǿȅǇǊƻŘǳƪƻǿŀƴƻ ȍȅǿƴƻǏŏ ƛ ǎƪŊŘ ǇƻŎƘƻŘȊƛƱȅ ǎǳǊƻǿŎŜ

aƛŜǎȊƪŀƵŎȅ ƻōǎȊŀǊƽǿ ǿƛŜƧǎƪƛŎƘ ƻƎƽƱŜƳΥ bψнлноҐнрллΤ bψнлннҐмрслΤ bψнлнмҐмрсл
Pytanie jednokrotnego wyboru

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo

Og·ġem 75,7% 

Og·ġem 60,9% 

Og·ġem 61,4% 

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo


Badanie ăPolska wieŖ i rolnictwo 2023ó
ðCzy podczas zakup·w ŤywnoŖci spotyka siń 

Pan(i) z pokazanymi tu oznaczeniami?

17

73,5%

37,6%

25,8%

24,8%

5,6%

5,6%

4,6%

aƛŜǎȊƪŀƵŎȅ ƻōǎȊŀǊƽǿ ǿƛŜƧǎƪƛŎƘ ƻƎƽƱŜƳΥ bҐнрлл
Pytanie jednokrotnego wyboru -ȊŀǇǊŜȊŜƴǘƻǿŀƴƻ ǿǎƪŀȋƴƛƪ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ǘǿƛŜǊŘȊŊŎȅŎƘ

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo

šr·dġo: wynikibadania ăPolska wieŖ i rolnictwo 2023ó.

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo
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Badanie ăPolska wieŖ i rolnictwo 2023ó
ðKt·re z oznaczeŌ jest dla Pana(i) decydujĺce przy 

wyborze produktu?

29,1%

20,3%

18,3%

14,5%

1,4%

1,4%

1,3%

2,5%

9,0%

Inny znak

hȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ǘŜƎƻ ǘȅǇǳ ƴƛŜ ƳŀƧŊ Řƭŀ ƳƴƛŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŀ
ǇǊȊȅ ǿȅōƻǊȊŜ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘ

aƛŜǎȊƪŀƵŎȅ ƻōǎȊŀǊƽǿ ǿƛŜƧǎƪƛŎƘ ƻƎƽƱŜƳΥ bҐнрлл
Pytanie wielokrotnego wyboru (maksymalnie 3 odpowiedzi)

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo

šr·dġo: wynikibadania ăPolska wieŖ i rolnictwo 2023ó.

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo


Unijne certyfikaty produkt·w regionalnych

i tradycyjnych posiada 10 polskich miod·w

1) Mi·d wrzosowy z Bor·w DolnoŖlĺskich (Chronione Oznaczenie Geograficzne),

2) Mi·d kurpiowski (Chronione Oznaczenie Geograficzne),

3) Mi·d drahimski (Chronione Oznaczenie Geograficzne),

4) Podkarpacki mi·d spadziowy (Chroniona nazwa pochodzenia),

5) Mi·d z SejneŌszczyzny/ĠoŢdziejszczyzny/Seinu/Lazdijukrastomedus

(Chroniona Nazwa Pochodzenia ðprodukt zarejestrowany na podstawie wniosku 

transgranicznego zġoŤonego wsp·lnie z Litwĺ),

6) Mi·d spadziowy z Beskidu Wyspowego (Chroniona Nazwa Pochodzenia),

7) P·ġtorak staropolski tradycyjny (mi·d pitny, Gwarantowana Tradycyjna 

SpecjalnoŖļ),

8) Dw·jniak staropolski tradycyjny (mi·d pitny, Gwarantowana Tradycyjna 

SpecjalnoŖļ),

9) Tr·jniak staropolski tradycyjny (mi·d pitny, Gwarantowana Tradycyjna 

SpecjalnoŖļ),

10)Czw·rniak staropolski tradycyjny (mi·d pitny, Gwarantowana Tradycyjna 

SpecjalnoŖļ). 

19



20

1) Mi·d wrzosowy z Bor·w DolnoŖlĺskich

2) Wielokwiatowy mi·d z Doliny Baryczy

3) Sudecki mi·d gryczany

4) Sudecki mi·d wielokwiatowy

5) Mi·d lipowy krupiec z Ziemi Zĺbkowickiej

6) RyczyŌskimi·d lipowy

7) Mi·d fasolowy odmianowy z nektaru kwiat·w 

fasoli tyczkowej ăPińkny JaŖó

8) Mi·d pitny p·ġtorak

9) Mi·d pitny dw·jniak

10) Mi·d pitny tr·jniak

11) Mi·d pitny czw·rniak

12) Mi·d malinowy

13) Mi·d gryczany godziszowski

14) Nektar Ŗwińtego Eugeniusza ðmi·d zioġowy

15) Mi·d gryczany z Lubelszczyzny

16) Mi·d rzepakowy z Roztocza

17) NadwieprzaŌski mi·d wielokwiatowy

18) NadwieprzaŌski mi·d lipowy

19) Naġńczowski mi·d wielokwiatowy

20) Mi·d akacjowo-malinowy 

21) Mi·d wielokwiatowy - majowy z Karczmisk

22) Mi·d wielokwiatowy ġĺkowy z Doliny Noteci

23) Mi·d pitny ðTr·jniak

24) Mi·d akacjowy

25) Zioġomi·dpokrzywowy

26) Mi·d lipowy magdaleŌski

27) Mi·d nektarowo-spadziowy

28) LubiszyŌski mi·d rzepakowy

29) Mi·d wielokwiatowy z doliny Warty

30) Mi·d Ziemi BrzeziŌskiej, WzniesieŌ Ġ·dzkich i Rawki

31) Piotrkowski mi·d wielokwiatowy

32) Maġopolski mi·d spadziowy

33) Sĺdecki mi·d spadziowy

34) Suski mi·d spadziowy z drzew iglastych

35) Mi·d wielkokwiatowy leŖny z PodksińŤa

36) Mi·d nawġociowyz Gminy Skrzysz·w

37) Mi·d ze spadzi jodġowej z Pog·rza RoŤnowskiego 

38) Mi·d spadziowy z Beskidu Wyspowego

39) Mi·d ze spadzi iglastej z Harbutowic 

40) Mi·d kurpiowski

41) Mi·d nadbuŤaŌski

42) Mi·d wielokwiatowy ġĺkowy z Kornicy

43) Mi·d wielokwiatowy Ziemi TġuszczaŌskiej

44) Perġa Urzecza -mi·d nawġociowy

45) Mi·d kozienicki

46) Mi·d wielokwiatowy z Pawġowa

47) Mi·d wielokwiatowy Ziemi Serockiej

48) Mi·d kampinoski wielokwiatowy

49) Podkarpacki mi·d spadziowy

50) Mi·d lubaczowski

51) Mi·d z Korzenicy wielokwiatowy 

i nektarowo-spadziowy

Krajowa lista produkt·w tradycyjnych prowadzona przez 

Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi - znajdowaġy siń 103 miody 

z r·Ťnych region·w Polski(wg stanu na 1 wrzeŖnia 2023 r.) (I)



Krajowa lista produkt·w tradycyjnych prowadzona przez Ministra 

Rolnictwa i Rozwoju Wsi - znajdowaġy siń 103 miody 

z r·Ťnych region·w Polski (wg stanu na 1 wrzeŖnia 2023 r.) (II)
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78) Akacjowy mi·d cedyŌski

79) Mi·d pitny tr·jniak cedyŌski

80) Mi·d pitny tr·jnakCzcibror

81) Miody z rejonu Dolnej Wisġy

82) Miody z doliny rzeki Mrogi

83) Miody z gminy ţelechlinek

84) Miody z doliny rzeki Bzury

85) Miody z Grńbkowa

86) Miody mariaŌskie

87) Miody Popielowskie z Bor·w Stobrawskich

88) Miody rudnickie

89) Miody woġczyŌskie

90) Miody z Ziemi ţywieckiej

91) Miody z gminy Porĺbka

92) Miody Ziemi Oleckiej

93) Miody z Kopaszewa

94) Miody przelewickie

95) Miody waġeckie

96) Miody z Lasu ŕwińtej Marii

97) Miody Puszczy Barlinieckiej

98) Miody Pojezierza ChoszczeŌskiego

99) Miody dńbickie

100) Miody rusinowskie

101)Miody ze Wzg·rz ŕwieszewskich

102) Miody Pojezierza Drawskiego

103)Miody leŖne z Tuczna Drugiego

52) Mi·d lubaczowski rzepakowy

53) JeŤowski mi·d nawġociowy

54) Mi·d kresowy lubaczowski

55) Mi·d kwarciany (dńbniak)

56) Mi·d augustowski

57) Mi·d kaszubski

58) Mi·d pszcz·ġkowski

59) Mi·d z maŖlanki

60) Kaszubski mi·d pitny

61) Mi·d leŖny z Biernatki

62) Mi·d z nektaru kwiat·w jurajskich

63) Mi·d rzepakowy Ziemi CieszyŌskiej

64) Mi·d lipowo-spadziowy Ziemi CieszyŌskiej

65) Faġkowski mi·d wielokwiatowy

66) ŕwińtokrzyski mi·d spadziowy

67) Mi·d kr·lewski z Osieka

68) Mi·d spadziowy z Puszczy Jodġowej

69) Mi·d akacjowy z ĠĺŤka

70) Mi·d wielokwiatowy z Mirca

71) Mi·d Mazur Garbatych

72) Mi·d lipowy z Barcji

73) Mi·d wielokwiatowy z Barcji

74) Mi·d lipowy z Puszczy Boreckiej

75) Mi·d witosġawski

76) Mi·d drahimski

77) Mi·d pitny tr·jniak
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Gospodarka pasieczna w Polsce 



Rodziny pszczele w Polsce

w latach 2009-2022 (w mln)

23šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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W 2022 r. odnotowano dalszy wzrost liczby rodzin pszczelich. Wedġug danych pochodzĺcych 

z rejestru Inspekcji Weterynaryjnej w 2022 r. na terenie Polski znajdowaġo siń okoġo 2,2 mln 

rodzin pszczelich, o 8% wińcej niŤ w roku 2021 i o 94% wińcej niŤ w roku 2009.



Zr·Ťnicowanie regionalne liczby rodzin 

pszczelich w Polsce w 2021 r. i 2022 r. (w tys.)

24

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa 

ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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2021 2022

Og·ġem rodzin 

pszczelich:

2,01 mln w 2021 r. 

2,18 mln w 2022 r. 

Najwińcej rodzin pszczelich w 2022 r. zlokalizowanych byġo w wojew·dztwie lubelskim (13% og·ġu), 

a najmniej w opolskim (3%). Liczba rodzin pszczelich przypadajĺcych na 1 km2

(tzw. napszczelenie) wyniosġa 7i wzrosġa o 0,6 w por·wnaniu z rokiem 2021. 
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šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa 

ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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ŕrednia liczba pni pszczelich 

(wielkoŖļ gospodarstw pasiecznych) 

wg wojew·dztw w 2022 r.

ŕredniej wielkoŖci gospodarstwo pasieczne w kraju w 2022 r. posiadaġo 24 rodziny pszczele. 

Najwińksze gospodarstwa pasieczne zlokalizowane byġy w wojew·dztwach: warmiŌsko-mazurskim, 

lubelskim, zachodniopomorskim i lubuskim. 



Liczba rodzin pszczelich w odniesieniu do 

struktury gospodarstw pasiecznych 

26
šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.

²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ

Struktura gospodarstw pasiecznych (liczba rodzin pszczelich) _ŊŎȊƴŀ 
liczba 
rodzin 

pszczelich
do 5 od 6 do 10

od 11 do 
20

od 21 do 
50

od 51 do 
80

od 81 do 
150

od 151 do 
300

pow.301

Lubelskie 3 065 14 923 39 977 104 756 76 990 15 131 10 408 9 419 274 669

Podkarpackie 4 092 17 527 39 266 76 940 46 397 12 160 6 941 2 883 206 206

aŀƱƻǇƻƭǎƪƛŜ 9 882 26 735 40 585 66 829 30 744 10 124 6 393 5 373 196 665

²ŀǊƳƛƵǎƪƻ - mazurskie 1 261 6 443 17 561 56 298 53 150 24 501 17 267 16 242 192 723

Wielkopolskie 4 629 13 979 28 969 63 153 41 791 13 170 7 145 3 229 176 065

Mazowieckie 4 620 15 903 31 457 56 064 28 749 10 166 5 114 4 658 156 731

5ƻƭƴƻǏƭŊǎƪƛŜ3 876 13 904 28 590 58 474 27 815 10 963 4 591 500 148 713

|ƭŊǎƪƛŜ 10 428 20 482 28 417 33 937 15 990 4 356 1 962 1 854 117 426

Zachodniopomorskie 1 898 6 421 16 351 42 215 27 857 9 332 4 637 3 541 112 252

Kujawsko - pomorskie 2 600 7 773 17 015 40 701 21 602 8 167 2 740 3 111 103 709

_ƽŘȊƪƛŜ 3 399 10 905 22 252 38 175 17 390 4 432 2 839 2 372 101 764

|ǿƛťǘƻƪǊȊȅǎƪƛŜ1 970 8 268 16 835 35 651 23 027 7 046 2 530 1 428 96 755

Pomorskie 1 945 5 922 13 856 33 030 18 994 6 534 6 561 4 970 91 812

Lubuskie 1 299 4 567 9 875 23 164 17 248 6 100 4 087 3 678 70 018

Podlaskie 1 249 4 813 11 820 27 418 14 855 5 123 3 031 600 68 909

Opolskie 2 545 6 803 12 993 22 481 14 813 3 659 2 139 1 100 66 533

Suma 58 758 185 368 375 819 779 286 477 412 150 964 88 385 64 958 2 180 950

¦ŘȊƛŀƱ ǊƻŘȊƛƴ ǇǎȊŎȊŜƭƛŎƘ3% 8% 17% 36% 22% 7% 4% 3% 100%



Udziaġ pasiek i rodzin pszczelich wg struktury 

gospodarstw pasiecznych w 2022 r.
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udziaġ pasiekudziaġ rodzin pszczelich

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa 

ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.

Najwińkszy 

udziaġ 

pasiek

Najwińkszy 

udziaġ rodzin 

pszczelich

W Polsce dominujĺ 

maġe i Ŗrednie

gospodarstwa 

pasieczne ð98% 

wszystkich 

gospodarstw 

posiada do 80 pni 

pszczelich.  



Liczba pszczelarzy w Polsce

28

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa 

ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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Wzrost

o 84%

W 2022 r. liczba pszczelarzy, dla kt·rych prowadzona byġa peġna dokumentacja, wyniosġa ġĺcznie

okoġo 91 tys. i w por·wnaniu do 2021 r. wzrosġa o4,5%(o okoġo 4 tys.). Od 2011 r. liczba pszczelarzy

w kraju zwińkszyġa siń o ponad 84%. 

W 2022 r. 51,8 tys. producent·w naleŤaġo do organizacji pszczelarskich (57% og·ġu). W ciĺgu roku 

liczba czġonk·w w organizacjach pszczelarskich zwińkszyġa siń o okoġo 0,4 tys. os·b (1%). 



Liczba pszczelarzy w Polsce

wg wojew·dztw w 2022 r.

29šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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Liczba pszczelarzy 

w Polsce w 2022 r.

91 tys. 

- maġopolskie 11,8%,

- lubelskie 10%, 

- podkarpackie 9,3%,

- Ŗlĺskie 9,3%.

W 2022 r. najwińcej pszczelarzy prowadziġo dziaġalnoŖļ w poġudniowo-wschodnim regionie 

naszego kraju. Dominowaġywojew·dztwa maġopolskie, lubelskie, podkarpackie i Ŗlĺskie.

Ġĺcznie wtych wojew·dztwach pasieki prowadziġo ponad 40% pszczelarzy. 

40% 

pszczelarzy



Krajowa produkcja miodu

w latach 2012-2022 (tys. ton)

30šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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W ostatniej dekadzie krajowe zbiory miodu wahaġy siń od blisko 13 tys. ton do ponad 

24 tys. ton. WielkoŖļ zbior·w miodu zaleŤy przede wszystkim od warunk·w pogodowych 

wpġywajĺcych na rozpoczńcie okresu kwitnienia roŖlin w danym roku oraz od kondycji pszcz·ġ po 

okresie zimowym. W 2022 r. krajowa produkcja miodu wyniosġa okoġo 24 tys. ton. 

W por·wnaniu z rokiem 2021 wzrosġa o 5,6 tys. ton i jednoczeŖnie byġa blisko dwukrotnie wyŤsza 

niŤ dwa lata wczeŖniej 



Produkcja miodu w Polsce w 2022 r. 

w ujńciu regionalnym (tys. ton)

31šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Instytutu Ogrodnictwa ðPIBZakġadu Pszczelnictwa w Puġawach.
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Og·ġem

24,03 tys. ton miodu

W ujńciu regionalnym najwińcej miodu zebrano w pasiekach wojew·dztwa lubelskiego 

(3,4 tys. ton, ponad 14% krajowej produkcji), a najmniej (443 tony, blisko 2%) 

w wojew·dztwie opolskim. 



Polski handel zagraniczny miodem (w tys. ton)

32

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWRna podstawie danych Ministerstwa Finans·w. 

W 2023 r. dane wstńpne.
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Eksport Import Saldo (ujemne)



Struktura geograficzna importu miodu do Polski 

w okresie styczeŌ-sierpieŌ 2023 r. (w masie produktu)

33

Kod CN 0409.

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finans·w.

Chiny
8,7 tys. ton

52%

Ukraina
5,5 tys. ton

33%

Litwa
0,7 tys. ton

4%

Niemcy
0,3 tys. ton

2%

Rumunia
0,3 tys. ton

2%

Belgia
0,2 tys. ton

2%

Turcja
0,2
1%

Pozostaġe UE
0,4 tys. ton

2% Pozostaġe kraje 
trzecie

0,4 tys. ton
2%

16,7 tys. ton



Struktura geograficzna eksportu miodu

z Polski w okresie styczeŌ-sierpieŌ 2023 r.

34

Kod CN 0409.

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finans·w.

Wġochy
1,4 tys. ton

16%

Niemcy
1,4 tys. ton

16%

Hiszpania
0,9 tys. ton

11%

Francja
0,7 tys. ton

8%

Rumunia
0,6 tys. ton

7%

Litwa
0,5 tys. ton

6%

Belgia
0,5 tys. ton

6%

Wielka Brytania
0,5 tys. ton

5%

Pozostaġe UE
1,8 tys. ton

21%

Pozostaġe kraje 
trzecie

0,4 tys. ton

4%

8,7 tys. ton



Importu miodu do Polski z Ukrainy i z Chin 
w tys. ton
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Import wedġug kraju wysyġki.

šr·dġo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finans·w.
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Podsumowanie i wnioski (I)
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1. Do rozwoju gospodarki pasiecznej przyczyniġy siń m.in.: kolejne programy wsparcia 

pszczelarstwa (ze Ŗrodk·w unijnych i krajowych), sprawnie funkcjonujĺce struktury 

zwiĺzkowe pszczelarzy, wysoka jakoŖļ produkowanego sprzńtu pasiecznego, szeroka 

oferta asortymentowa przy konkurencyjnych cenach krajowego miodu, dobrze 

rozwinińte zaplecze dydaktyczno-naukowe oraz promocja w kraju i za granicĺ miodu 

oraz produkt·w pszczelich. 

2. W Polsce gospodarka pasieczna prowadzona jest gġ·wnie w maġych gospodarstwach 

rodzinnych. ŕrodki finansowe uzyskane z budŤetu UE i krajowego na wsparcie 

rozwoju tego kierunku produkcji rolnej przyczyniajĺ siń do zwińkszenia skali tej 

dziaġalnoŖci w kraju. Zwińkszenie opġacalnoŖci prowadzenia pasiek moŤe przeġoŤyļ 

siń na wzrost: zainteresowania produkcjĺ pszczelarskĺ u producent·w rolnych, 

dochodowoŖci gospodarstw rolnych, liczby rodzin pszczelich w kraju na potrzeby 

rolnictwa, pozarolniczego Ŗrodowiska naturalnego oraz zaopatrzenia rynku w 

wystarczajĺcĺ iloŖļ wysokiej jakoŖci miodu i innych produkt·w pszczelich. Utrzymanie 

lub posiadanie pasieki w gospodarstwie rolnym moŤe przeġoŤyļ siń na poprawń 

jakoŖci i zwińkszenie wolumenu produkcji rolnej oraz rozw·j innych kierunk·w 

dziaġalnoŖci gospodarstwa.
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Podsumowanie i wnioski (II)

3. Staġy wzrost liczby rodzin pszczelich oraz rosnĺce zainteresowanie prowadzeniem 

gospodarstwa pasiecznego nie ma przeġoŤenia na dġugofalowy wzrost produkcji 

miodu w Polsce, kt·ra w znacznym stopniu uzaleŤniona jest od warunk·w 

pogodowych w okresie wiosennym i kondycji zdrowotnej pszcz·ġ.

4. Produkcja miodu w Polsce nie pokrywa zapotrzebowania krajowego, co skutkuje 

koniecznoŖciĺ importu znacznych iloŖci miodu przede wszystkim z kraj·w 

pozaunijnych, gġ·wnie z Chin i Ukrainy, dla kt·rej Polska stanowi najwińkszy

w Unii Europejskiej rynek zbytu.

5. Polska jest r·wnieŤ eksporterem miod·w. Odbiorcami miod·w z Polski sĺ przede 

wszystkim kraje UE. 

6. Wytwarzane w Polsce miody i produkty pszczele cechujĺ siń bardzo dobrĺ 

jakoŖciĺ i znakomitymi walorami smakowymi. Na krajowej liŖcie produkt·w 

tradycyjnych prowadzonej przez MRiRWzarejestrowano 103 miody z r·Ťnych 

region·w Polski, a ponadto 10 polskich miod·w posiada unijne certyfikaty 

jakoŖci produkt·w regionalnych i tradycyjnych.



Podsumowanie i wnioski (III)

7) Krajowi konsumenci w coraz wińkszym stopniu deklarujĺ patriotyzm konsumencki, co znajduje 

odzwierciedlenie w ich codziennych zakupach, w tym rodzimych miod·w oraz produkt·w 

wytwarzanych na bazie produkt·w pszczelich. Jest to efektem m.in. prowadzonej przez MRiRW

wraz z KOWRog·lnopolskiej kampanii informacyjnej ă#Kupuj Ŗwiadomieó, kt·rej gġ·wnym 

celem jest zwińkszenie wiedzy konsument·w na temat znaczenia decyzji zakupowych i ich 

wpġywu na gospodarkń. 

8) W trakcie kampanii ăKupuj Ŗwiadomieó KOWRzwraca szczeg·lnĺ uwagń na przekaz, jakich 

krajowych oraz unijnych certyfikat·w i oznaczeŌ szukaļ na produktach, aby konsumenci mieli 

pewnoŖļ, Ťe nabywajĺ ŤywnoŖļ rodzimego pochodzenia, wysokiej jakoŖci i speġniajĺcĺ 

okreŖlone normy produkcji. 

9) Szczeg·lna uwaga skierowana jest na oznaczenie ăProdukt polskió, kt·re informuje, Ťe produkt 

zostaġ wytworzony w kraju oraz na bazie polskich surowc·w.

10) DuŤe znaczenie ma takŤe odpowiednie znakowanie produkt·w przez producent·w 

i dystrybutor·w (w tym informacjĺ ăProdukt polskió). 

11) Logo ăProdukt polskió moŤna pobraļ bezpġatnie ze strony internetowej Ministerstwa Rolnictwa 

i Rozwoju Wsi oraz na stronie , na kt·rej znajdujĺ siń r·wnieŤ wszystkie niezbńdne informacje 

i regulacje prawne dotyczĺce znaku.

38
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